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Mazurski Feniks poszukuje os6b chetnych do wspétpracy

Marka regionalna

Program EQUAL to zwalcza-
nie form dyskryminacji i nierownosci
na rynku pracy. Realizowany jest on
jednoczesnie we wszystkich krajach
Unii Europejskiej i finansowany
z pieniedzy Europejskiego Funduszu
Spolecznego. W  wojewddztwie
Warminisko-Mazurskim  jednym z
najwigkszych jest Mazurski Feniks.
Partnerami w projekcie sg: Krajowa
Agencja Informacyjna INFO, Zwigzek
Gmin ,Barcja", Zwigzek Bylych
Pracownikéw PGR, Fundacja Warmii i
Mazur, Osrodek Ksztatcenia i Podwyz-
szania Kwalifikacji Zawodowych OK,
Instytut Studiow Edukacyjnychi i Staro-
stwo Powiatowe w Ketrzynie. Udziat w
projekcie biorg tez partnerzy z zagra-
nicy — dwéch z Anglii, po jednym
z Wioch, Niemiec, Finlandii i Litwy.

Mazurski Feniks bedzie
promowat osoby zajmujgce sie wytwa-
rzaniem lokalnych produktéw zywnos-
ciowych i inng dziatalnoscig wytwor-
czg oraz ustugowg (poczawszy od
produkcji garncarskiej czy kowalskiej
na ustugach okolo turystycznych
skonczywszy)- mowi  Agnieszka
Jézwiak odpowiedzialna w Krajowej
Agenciji Informacyjnej INFO za promo-
cje projektu. - Promujgc przedsigbior-
czo$¢ szczegblng uwage projekt
poswigca promocji spotdzielczosci
spotecznej, jako recepcie na podsta-
wowe bolaczki oséb pragngcych
stworzyé dla siebie miejsce pracy
(brak kapitalu wlasnego). Polgczenie
wspolnych Srodkow oraz wspolnych
umiejetnosci (wzajemne uzupelnianie
sie kompetencji) wspoizalozycieli
spotdzielni daje wieksze mozliwosci
na stworzenie sprawnie funkcjonuja-
cej firmy oraz tworzy pokazny kapital
spotki.

W celu wypromowania
produktéw lokalnych konieczne jest
stworzenie nowej uniwersalnej marki
kojarzonej z naszym regionem. Od
maja do wrzesnia wdrozony bedzie
pefen zakres dzialaih majgcych na celu
stworzenie znaku kojarzonego z
naszym regionem, rozpoznawalnego
w catym kraju. Zaplanowany jest cykl
imprez promocyjnych na catej Warmii i
Mazurach, poprzez ktére chcemy
zapozna¢ klientéw lokalnych oraz
turystbw z nowg marka, lokalnymi
producentami oraz promowac region.-
tlumaczy Krzysztof Terski pracownik
Osrodka Ksztalcenia i Podwyzszania
Kwalifikacji Zawodowych OK., partne-
ra projektu Mazurski Feniks.

Marka lokalna, jako symbol
identyfikowalnego na rynku produktu,
w tym przypadku produktu lokalnego,
to najwazniejszy warunek rozwoju
nowego dla naszego regionu segmen-
tu gospodarki, opartej o produkcje i
dystrybucje Zywnos¢ ekologicznej,
tradycyjnej, a jednoczesnie spetniaja-
cej wszelkie kryteria jakosci. Skutecz-
na promocja produktu regionalnego
jest zbiorem usystematyzowanych
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Skoro cieszymy sie
powszechnie z miana regionu Zielo-
nych Pluc Europy, to znaczy, ze
mozemy zagwarantowaé¢ konsumen-
tom cos doprawdy naturalnego,
zdrowego, pachngcego i Swiezego.
Nalezy jeszcze zadbac o to by rynek
stat si¢ ttem dla naszej jakosci, kiorej
koniecznie trzeba nada¢ wyrazng
tozsamosé-  przekonuje = Monika
Kaminska pracownik biura projekiu
Mazurski Feniks.

Marka regionalna, to marke-
tingowy kod dostepu do Swiadomosci
odbiorcy poszukujgcego produktow
tradycyjnych, naturalnych, lokalnych.
Prawidlowo wyeksponowana i wyko-
rzystana, moze z czasem ewoluowac i
sta¢ sie silniejszg i coraz bardziej
dominujgcg. Marki kompleksowe,
ogblne tak jak w przypadku marki
regionalnej, nie tracg swej potegi.
Jesli mamy szczeScie posiadania
warunkéw  kreacji takiej marki
kompleksowej dla danej kategorii
produktow, jaka jest w np. agroturysty-
ka, zdrowa tradycyjna zywnos¢, czyli
kategorie, ktore wykazujg mata skton-
nos¢ do ewolucji (albo wcale), dlate-
go, ze ich wartoscig jest naturalnos¢ i
tradycja, to mozemy spodziewac sie
sukcesu. Dla matych spolecznosci
lokalnych efekt synergii | kooperacja w
ramach wspoinej strategii promocyj-
nej, opartej o silng marke regionalng,
jest warunkiem rozwoju i imperaty-
wem przetrwania w globalizujacym sie
Swiecie.
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dziataih w ramach projektu Mazurski
Feniks.

Priorytetem projektu jest
wygenerowanie marki silnie utozsa-
mianej z regionem. Nie mozna trwale
zaistnie¢ w Swiadomosci konsumen-
tow, bez rozpoznawalnego znaku,
kojarzonego zawsze z gwarantowa-
ng jakoscig, specyficzng wartoScig
produktowa, wreszcie z danym
obszarem wysiepowania. Proces
tworzenia tozsamosci marki regional-
nej, jako wyznacznika unikalnej
produkcji  charakterystycznej ze
wzgledu na walory specyficzne dla
danego regionu, to wyzwanie, ktore-
go nie mozna sie wyrzekac w
nieskoniczono$cé ~przekonuje
Katarzyna Anuszkiewicz pracownik
Fundacji Warmia i Mazury, wspotod-
powiedzialnej za promocjeg.

Jezeli chcemy naprawde
uczyni¢ z Warmii i Mazur potentata w
obszarze turystyki, agroturystyki, czy
wreszcie przez wzglad na czionko-
stwo naszego regionu jako jedynego

w kraju w Europejskiej Sieci Regional-
nego  Dziedzictwa  Kulinamego
réwniez potentata w produkcji i szero-
ko pojetej dystrybucji produktow
zywnosciowych tradycyjnie wytwarza-
nych w tej czesci Europy, musimy
stawic czota wyzwaniom rynku.
Marka regionalna, to gwarancja
sukcesu i warunek dobrowolnej i
Swiadomej lojalnosci konsumentdw,
klientow — moéwi Dominika Witek,
odbywajgca staz w Krajowej Agencji
Informacyjnej INFO, w projekcie
Mazurski Feniks odpowiedzialna za
promocje.

Bez jasno okreslonej i czytel-
nie zidentyfikowanej symboliki marke-
tingowej dla danego segmentu rynku,
dla najcenniejszej ekonomicznie
kategorii produktow, w tym przypadku
kategorii z obszaru turystyki, ekolo-
gicznej i tradycyjnej zywnosci, gastro-
nomi i rekodzieta artystycznego,
powodzenie biznesu w tej plaszczyz-
nie pozostanie mrzonka i dziatalnos-
cig niepowodujacg rozwoju tych
przeciez priorytetowych obszarow
gospodarki Warmii i Mazur. Dotarcie
do potencjalnych nabywcéw naszych
regionalnych produktéw i ustug jest
poczgtkiem realnej wizji sukcesu
kazdego biznesu bazujgcego na
zasobach i walorach charakterystycz-
nych dla regionu. Czy nie mozemy
wyeksponowaé¢ i wypromowaé
symbolu tak silnego jak podhalanska
ciupaga czy znakomity | powszechnie
uznawany Oscypek, produktu tozsa-
mego jedynie i faktycznie z naszym
regionem?

Te pytanie jest oczywiscie
retoryczne. Potencjat Warmii i Mazur,
jego bogactwo i zasobno$é to fakt
niewymagajgcy potwierdzenia w
Swiadomosci konsumenta zdrowej,
ekologicznej turystyki, ekologicznej
zywnos$¢. Jednak czy ten potencjat
funkcjonuje jako silna tozsamos$¢
rynkowa? Czy jest skupiony w jakiej-
kolwiek formie marketingowej?

Niestety w tym obszarze
pozostaje wcigz wiele do zrobienia.
Nie dysponujemy na rynku krajowym
a tym bardziej na rynkach zagranicz-
nych identyfikowalng marka.-ttumaczy
Krzysztof Stobniak Dyrektor Krajowej
Agencji Informacyjnej INFO- Nie
mozemy sie doczekac efektéw promo-
cji, reklamy i prezentacji naszych
unikalnych walorow regionalnych,
poniewaz nie dysponujemy trwalg,
atrakcyjng marka. Promujac produkt,
region, promujemy niespdjng,
rozdrobniong i rozproszong wizje
fragment po fragmencie.

Tyle strategii ile wizji. Konsu-
menci na rynku zdeterminowanym
procesami globalizacji nie s wstanie
kojarzy¢ mnogosci symboli, znakéw,
przekazébw marketingowych jako
wzglednej calosci, ktéra jest godna
jego wyboru tylko, dlatego Zze podob-
no tez pochodzi z najczystszego,
najbardziej naturalnego w kraju regio-
nu. Nasza unikalno$¢ i wartos¢ znika
w tlumie. Wolny rynek uzurpuje sobie
prawo do wzglednej tolerancji dla
nieograniczonej ilosci produktow i
marek. To fakt ekonomiczny i przywilej
rozwijajgcych sie  krajow. Co$
powszechnie zachwalane jako znako-
mitos¢ okreslonego pochodzenia, w
dzisiejszych realiach makro gospo-
darczych, wydaje sie coraz czescigj
watpliwe.
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